Revista de la Universidad de La Salle

Volume 2015 | Number 68 Article 9

January 2015

Los perfiles ciudadanos que modelan la red del Facebook. Una
reflexion desde la posmodernidad

Yebrail Castafieda Lozano
Universidad de La Salle, Bogota. Facultad de Educacion. Licenciatura en Educacion Religiosa,
ycastaneda@unisalle.edu.co

Follow this and additional works at: https://ciencia.lasalle.edu.co/ruls

Citacion recomendada
Castafieda Lozano, Y. (2015). Los perfiles ciudadanos que modelan la red del Facebook. Una reflexién
desde la posmodernidad. Revista de la Universidad de La Salle, (68), 163-176.

This Articulo de Revista is brought to you for free and open access by the Revistas de divulgacién at Ciencia
Unisalle. It has been accepted for inclusion in Revista de la Universidad de La Salle by an authorized editor of
Ciencia Unisalle. For more information, please contact ciencia@lasalle.edu.co.


https://ciencia.lasalle.edu.co/ruls
https://ciencia.lasalle.edu.co/ruls/vol2015
https://ciencia.lasalle.edu.co/ruls/vol2015/iss68
https://ciencia.lasalle.edu.co/ruls/vol2015/iss68/9
https://ciencia.lasalle.edu.co/ruls?utm_source=ciencia.lasalle.edu.co%2Fruls%2Fvol2015%2Fiss68%2F9&utm_medium=PDF&utm_campaign=PDFCoverPages
mailto:ciencia@lasalle.edu.co

Los perfiles ciudadanos

que modelan la red
del Facebook.

Una reflexion desde la posmodernidad*

*k

Yebrail Castaneda Lozano**

Resumen
Mark Zuckernbeg en 2004 creé la red social llamada Facebook. A partir
de su creacidn y hasta nuestros dias, las relaciones interpersonales se han
transformado significativamente. Se han presentado diversas variaciones
en las formas de la comunicacién, en las manifestaciones de las emo-
ciones y de las sensibilidades, en las visiones de los conceptos como la
amistad, el mensaje, el gusto, entre otros. El paradigma que se impuso
en la red es la promocién de la individualidad propio del discurso pos-
moderno. Un usuario de la red tiene muchos amigos pero se encuentra
solo al frente a su dispositivo. El objetivo de este articulo estd en precisar
una taxonomfa desde el dngulo de la posmodernidad para categorizar los
perfiles de ciudadania que se estdn modelando en la red de los diferentes
usuarios que frecuentan en este mundo virtual. Para ilustrar y tematizar la
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taxonomia de dichos perfiles, se acudira a la nocién de ilusidn, desde las
obras de Baudrillard especfficamente con su trilogfa: La ilusién del fin. La
huelga de los acontecimientos (2004), E complot del arte. llusién y desilusién
estética (2006) y La ilusién vital (2002).

Palabras clave: posmodernidad, Facebook, perfiles ciudadanos.
Introduccién
Nociones centrales

Para esta reflexion se abordaran las nociones de la posmodernidad, de la ciu-
dadanfa y de la red de Facebook.

La posmodernidad es un concepto que surgié a mediados del siglo xx, pero
sus postulados se han ido incorporando en las primeras décadas del siglo xxi.
En las proposiciones posmodernas de los principales autores se encuentran el
pensamiento industrial en Lyotard (1987, 1987b, 1988); el pensamiento débil
en Vattimo (1990, 2000, 2006); el pensamiento liquido en Bauman (2001,
2001by 2001 c); el pensamiento vacuoso en Lipovetsky (2006, 2008, 2010);
el pensamiento de la acumulacién de Harvey (1998, 2004, 2012); el pensa-
miento de la amargura de Cioran (1990, 1993, 1996), entre otros.

Cada una de estas posiciones discursivas tiene caracteristicas conceptuales diferen-
tes, pero de la misma forma tiene unos puntos de coincidencia, a saber: la posmo-
dernidad es el alejamiento de la modernidad iluminista, ilustradora y enciclopedista
que da paso a una época de discontinuidad, fragmentacién y de entropfa. Este nue-
vo ambiente produce un giro antropoldgico significativo de un hombre dogmético
y situado por la razén ilustrada; a un hombre flexible, escéptico v relativizado por
la razén emocional agenciado por los medios de comunicacion. Finalmente, este
nuevo discurso fomentado por las mass media y las tecnologias de la informacion
y de la comunicacion (TIC) alterd la realidad objetiva natural a una seudorrealidad
constituida por la imagen  la virtualidad.
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La racionalidad de la modernidad se desplazd por una nueva racionalidad sus-
tentada por el discurso posmoderno del hedonismo, de la emocionalidad y del
individualismo. El culto a la formacién, a la educacién v la responsabilidad social
tiene el culto paralelo al fomento de la imagen, la sensibilidad y al egocentrismo.
Esta doble racionalidad en las dindmicas humanas se presenta en términos pa-
radojales: mientras que el hombre de la individualidad cuida de su ego vy de su
imagen, al mismo tiempo solicita de forma enérgica y urgente de la solidaridad
colectiva, pero sin ninguna corresponsabilidad con sus congéneres.

La nocidn de ciudadania proviene del concepto de ciudadano, cuyas definicio-
nes en los diccionarios de sociologfa, mas o menos, plantean lo siguiente: el
ciudadano pertenece a la ciudad, por lo tanto es aquel “quien tiene derecho
de hacer parte de la ciudad” (Greco, 2008, p. 78). El vocablo de derecho
indica que el ciudadano tiene deberes y derechos juridicos por pertenecer a la
ciudad. Con este orden de ideas la ciudadanfa se conceptualiza juridicamente
como aquel “estatus eminentemente formal [...] mediante un complejo de
derechos [...]y deberes [...] por el cual una persona goza o ejercita” (Greco,
2008, p. 78). Hay que anotar que las nociones de ciudadano y de ciudadanfa
han trasegado por la premodernidad, la modernidad y por supuesto por la
posmodernidad.

La premodernidad, comprendida por los periodos histéricos de la Antigliedad y
del Medioevo, abordé las nociones de ciudadano y de ciudadanfa; por un lado,
desde el paradigma de la ley natural de la polis griega y, por el otro, desde el
paradigma de la ley divina promovida por el Reino de Dios, respectivamente.
Con la Modernidad se instaurd la racionalidad subjetiva, y se desplazé asi la ra-
cionalidad objetiva, de las expresiones sociales y politicas dogméticas, como las
jerarqufas mondrquicas y nobiliarias. De esta forma, al ciudadano v a la ciudada-
nfa ilustrada con la Revolucion Francesa se les garantizaba la libertad, la igualdad
y la fraternidad. No obstante, con la Revolucién Industrial este sujeto querfa mas
libertad, mejor igualdad y mayor proteccidn del colectivo.

Estas exigencias fueron alistando los terrenos para la preparacion de los discur-
sos de la posmodernidad. Este nuevo espiritu reflexivo incorporé los conceptos
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de individuo y de individualidad en las nociones de ciudadano y de ciudadania.
En esta subjetividad individual se acentuaron las propiedades de lo complejo,
multiple vy plural propio de una realidad que se transforma decadente, nihi-
lista y cadtica por la industrializacion y por los actuales sistemas econdémicos
mezquinos. El ciudadano y la ciudadanfa posmoderna desplaza la racionalidad
ilustradora por la racionalidad emocional, y esta fractura epistémica es aprove-
chada por los medios de comunicacion, con lo cual se fomenta una cultura de
la sensibilidad y de la emocionalidad hacia el excesivo consumismo de bienes,
de tecnologia y de entretenimiento.

La nocién de la red social de Facebook, junto con el Internet, es una sintesis
de una tradicién tecnoldgica en los medios de comunicacién, que fueron for-
jando en sus momentos histdricos las diferentes culturas de la posmodernidad;
la radio que fragud la cultura de la informacion que pasd de ser un medio de
testimonio de la realidad a un fin de entretenimiento como esta actualmente.
La television y el cine proyectaron la cultura de la imagen que transitd de un
medio audiovisual de programas a un referente tendencial de los actuales es-
tilos de vida de los individuos. El Internet junto con sus diversas plataformas,
trazd la cultura de la conectividad, el objetivo primordial de ser un medio de
comunicacién y de socializacion entre los usuarios pasd a ser un punto de en-
cuentro entre los individuos que se conectan para socializar sus sensibilidades
y sus emocionalidades.

Vattimo, en su obra de la sociedad transparente, vaticind que el mundo con
las mass media serfa una botella trasparente por la capacidad de conexién y de
comunicacién. El paradigma de la conectividad se manifiesta en esta red del Fa-
cebook con una plataforma sencilla, comprendida por unos banners: blsqueda
de personas, actualizacion del estado y publicacién de opiniones, el muro de
comunicaciéon de acontecimientos, la lista de amigos vy el chat. Esta red anuld
el espacio y el tiempo, para lograr que los usuarios se conectaran de forma
efectiva. La conectividad cambio el mundo complejo, plural y diverso por uno
simple, unitario y homogéneo. Por ello la globalizacién es mas transparente.
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La literatura sobre Facebook tiene diversidad de opiniones pero con una cons-
tante: esta plataforma ha transformado el comportamiento de la humanidad.
Los textos mas reconocidos Facebook: mejore sus relaciones conociendo la red
social que conecta el mundo de Llavina (201 1), que lo considera el rey de las
redes. EI-Sahili Gonzalez (2014), con su libro Piscologia del Facebook, vy su tesis
sobre la privatizacion de lo publico. Facebook, el nuevo fenémeno de masas, de
Faerman (2009), interroga el concepto de amistad en esta red. Finalmente,
Bauman afirma: “Mark Zuckenberg ha ganado con su empresa, centrandose
en nuestro miedo a la soledad, eso es Facebook” citado en (Socidlogos, 2014).
El éxito de Facebook se debe a que su plataforma fue disefada a la medida de
los individuos porque se pueden conectar, interactuar e hipermedializar media-
ciones propias para expresar los sentimientos, las emociones y las afectividades.

El'hilo conductor entre las nociones de posmodernidad, ciudadania y Facebook
tiene un frente comun y es el concepto de la individualidad. La posmodernidad
como discurso industrial, liquido y débil privilegia la individualidad por encima
de la colectividad. Esta prelacion se precipita en el actual ciudadano y en el mo-
delaje de sus ciudadanias que exige mayores derechos en materia de bienestar,
libertad y de igualdad. La red mediante la conexién ofrece estas condiciones y
ubica al individuo en una zona de confort hedonista que le posibilita el placer, la
entretencidn, el cultivo de la imagen y manifestacion del estilo de vida.

Planteamiento metodoldgico

Para identificar los perfiles ciudadanos que modela la red de Facebook se
requiere un proceso de tematizacién cuya organizacién sistemdtica se harfa
mediante una estructura taxondémica. El criterio de identificacién estriba en el
concepto de posmodernidad como aquella fractura de la razdn ilustradora de la
modernidad, para dar camino a la razén emocional de la posmodernidad. Con
relacién al concepto de ciudadano o de ciudadania, es aquel ente que tiene
derechos y responsabilidades. Finalmente, el concepto de facebook es aquella
plataforma que esta disefiada y que promueve de forma efectiva las ciudadanias
individualizadas.
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Reflexionar este perfil de ciudadano o de ciudadania desde Facebook se hara
desde el método de la ilusién de Baudrillard, especificamente desde su trilogfa
de las obras de La ilusién del fin. La huelga de los acontecimientos (2004), El
complot del arte. llusidn y desilusion estética (2006) v La ilusion vital (2002).

En el primer texto pone en tensidn la cuestion de la historia, si es real o se ha
desvanecido estereofénicamente por la espectacularidad y sofisticaciéon de los
acontecimientos. El autor ubica los acontecimientos en el mismo vacio gracias
a la circulacién de una multitud de informacidn que produce precisamente
una gran desinformacion hasta su desaparicion. En esta perspectiva la historia
no tendrfa un fin, porque abandonarfa sus caracteristicas ciclicas, para entrar a
un nuevo orden cuyas caracteristicas son la reciclabilidad, el arrepentimiento
y la simulacién, nociones propias de la posmodernidad. La sustancialidad se
encuentra en los medios de comunicacién y no en la realidad que se le hace
culto a la imagen que no tiene que ver con la verdad, pero sf con la simulacién.

En el segundo texto el autor sitla el tema de la estética, especificamente en el
arte actual que produce una melancolfa general y permanece en el reciclaje his-
térico en una retrospectiva infinita. Hay una ilusién de progreso en el arte por
la tecnologfa, por la tecnicidad y los efectos especiales; pero al mismo tiempo
surge la desilusién porque esta misma tecnologfa domina la ilusién vy se retira o
se desvanece en la misma obra de arte. Este es el caso del cine. El progreso de
las tres o cuatro dimensiones en la imagen se transforma en obscena porque se
presenta perfecta, pero dicho estereotipo mata la ilusién de fondo.

En el Ultimo texto, el autor aborda el asesinato de la realidad de forma analdgica
al asesinato simbdlico que realizé Nietzsche de Dios. La cuestiéon es que el
asesinato de la realidad no es simbdlico, sino que hay un exterminio literal. En
este sentido, hay una pérdida de utopias e ideologias, hay una falta de creen-
cias, no existen objetos en los que se pueda creer. En cambio, existe un fuerte
éxtasis en lo social, corporal, informacién, temporal, en lo real, en el sexo y
en la violencia. La sublimidad de la ilusién de una historia carente de final, de
la tensién entre la ilusidn vy la desilusion estética, para finalizar con la ilusion de
haber asesinado la realidad.
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Las categorfas metodoldgicas que se infieren desde el contexto de la ilusidon de
Baudrillard para reflexionar los perfiles de ciudadanos que surgen de la red de
Facebook son las siguientes: la reciclabilidad histérica, la simulacion estética y la
aniquilacién de lo real.

Taxonomia de los perfiles ciudadanos desde Facebook

El ciudadano de Facebook es un usuario posmoderno que se identifica me-
diante un perfil que en la mayoria de casos tiene una fotografia y la descripcion
de sus datos personales, pero que muchas veces se omiten. Este ciudadano
virtual tiene derechos y deberes, pero el usuario los maneja seglin su criterio
individualista de mantenerlo o de eliminarlo seglin su gusto. A pesar de tener un
manejo individual puede tener implicaciones publicas de caracter legal y moral
si no hay un buen manejo.

Este ciudadano se mueve desde la racionalidad emocional, sensible y estética
mediante los binomios como el “me gusta” o “no me gusta”. Este ciudadano
se manifiesta ilusionado pero al mismo tiempo desilusionado. Se encuentra
ilusionado cuando fortalece su zona de confort como individuo; sin emargo,
se desilusiona cuando las decisiones o las actuaciones de los otros perfiles mo-
difican o no se acomodan sensiblemente a su ego, a su perfil o a su imagen.

El ciudadano de la reciclabilidad historica

En la reciclabilidad histérica, lo fantastico de los acontecimientos produce el
olvido inmediato de estos; por ejemplo, el caso de los siguientes acontecimien-
tos: los indignados de 201 |, el fin del mundo en 2012, la declinacién del papa
Benedicto xvi y la muerte de Chavez en 2013. La tipologfa de los ciudadanos
que emergen es propio de la reciclabilidad histérica cuya figura no es una line,
O una curva, sino un punto.

El ciudadano de la ilusién de la infinitud. Este ciudadano le dedica un significativo
ndmero de horas a la plataforma. Esta dedicacion se manifiesta por el tiempo
que lleva conectado, dinamiza el muro con opiniones y adjuntan toda clase de
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fotografias y acontecimientos para ver las opiniones de los demas. También
son denominados los ciudadanos vampish porque el mayor movimiento se en-
cuentra en las horas de la noche y de la madrugada. La individualidad hedonista
le exige estar mucho tiempo conectado porque puede perder algin hecho
importante que es susceptible de olvidar a las horas siguientes.

El ciudadano de la ilusion del arrepentimiento. Estos ciudadanos se caracterizan
porque expresan su emocionalidad en los comentarios, en las fotografias, en
los grupos que se establecen. Pero cuando sienten que su individualidad se
encuentra vulnerada viene un proceso de arrepentimiento por las acciones
realizadas. Los creadores de Facebook estan creando un dispositivo para que
los usuarios puedan borrar definitivamente algiin tipo de imprudencia sin dejar
ningdn rastro. Se habla de ser responsables con las opiniones, las fotografias y
los comentarios por la red de Facebook y evitar asi los remordimientos.

El ciudadano de la ilusién de la fugacidad. Los usuarios que ingresan a Facebook
tienen claro el concepto de lo fugaz o de lo impermanente. Las relaciones son
momentaneas y los encuentros son efimeros. Las practicas mas recurrentes
son la solicitud de amistades, aceptar las solicitudes, me gusta, no me gusta, ver
conversacion, desactivar el chat, bloquear el chat, eliminar al amigo, participar
en las conversaciones. La ilusién de lo estable se transforma en la desilusién
de lo inestable. Esta situacién perecedera que acontece en la red de Facebook
se desarrolla en la cotidianidad de la vida real. La cuestion para pensar es que
cada vez se profundiza paraddjicamente la superficialidad en las relaciones in-
terpersonales.

El ciudadano consumista de lo estético

El mercadocentrismo y la simulacion estética precisan las nociones tradicionales
de lo feo como lo deforme y de lo bello como lo conforme, que en el plano
antropoldgico —ético el paradigma genital— falico se esta reemplazando por
el polimorfismo y la androginia. En la red de Facebook las mujeres que se
pasan por hombres vy viceversa. No hay una delimitacién en el género, hay
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un rompimiento permanente de los valores, que se habfan establecido en la
premodernidad y en la modernidad.

La ilusién del ciudadano omnipresente. Este ciudadano tiene el dominio de todos
los perfiles que tienen vinculados en la cuenta con su perfil. No obstante, el
usuario puede dominar los perfiles, tanto los aceptados como los no acepta-
dos. Esta omnipresencia se refleja en el muro cuando pretenden influir como
el Gran Hermano sobre la religion, la moral, el equipo de futbol, el partido
politico, las conveniencias del proceso de paz. etc. La omnipresencia se des-
vanece cuando se desconecta, por eso la urgencia de volverse a conectar.
Estos ciudadanos hacen el papel de pastores, sacerdotes, legisladores morales,
asesores de imagen, consejeros y psiquiatras.

La ilusién del ciudadano melancélico. Este ciudadano busca la autoafirmacion
de su individualidad mediante la bipolaridad de la esperanza, del deseo y del
anhelo. Pero simultdneamente pasan a la nostalgia, a la tristeza y a la pesadum-
bre. Esta situacién propia de las grandes ciudades se manifiesta en el muro de
Facebook, cuyos testimonios se revelan con todo tipo de frases propias de una
generacién melancdlica. En los chats tienen un inventario de emoticones que
buscan expresar los diferentes sentimientos y estados de animo de cada uno
de los individuos. Esta afliccidn es la respuesta de un ambiente ciudadano indi-
vidualizado por la soledad, la insatisfaccion, la agresividad y el malestar.

La ilusién del ciudadano de la discontinuidad. Este ciudadano aprovecha la dis-
continuidad como fendmeno para agenciar su individualidad. La continuidad es
el paradigma propio de una cultura de la responsabilidad social. El chat es el
modelo de la discontinuidad porque se comunica a la medida de la individuali-
dad de los sujetos. La discontinuidad estriba en que se puede chatear simulta-
neamente con varias personas. El chateo no es continuo, se pregunta pero se
puede responder, cuando el individuo desee o quiera. Se inicia una comuni-
cacién, pero no necesariamente se termina. El chateo continuo o discontinuo
depende de la estética de la conformidad o de la deformidad de los individuos
que envian los comunicados o mensajes.
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El ciudadano de la aniquilacion de la realidad

La aniquilaciéon de la realidad se ha ido estructurando desde el siglo pasado con
los paradigmas estructuradores de las mass media. La radio estructurd la cultura
de la informacién generando las actuales dependencias audiristas; la television y
el cine conformaron la cultura de la imagen y produjeron la alteridad voyerista;
las redes sociales establecieron la cultura de la conectividad y crearon asi las
necesidades mass mediaticas de la fama (publicar comentario), el narcisismo
(publicar fotografias y selfies) y del egocentrismo (publicar mi acontecer). No
hay realidad literal. La realidad es observada por los medios de comunicacién
de forma pornogréfica.

La ilusién del ciudadano de la fascinacién. Este tipo de ciudadano manifiesta su
naturaleza individualizada en la presuncién. El Facebook es la plataforma ideal
para socializar las presunciones individuales mediante el perfil fotogréfico, con
las publicaciones en el muro y en los mensajes de los diferentes chateos. El
propésito de los individuos esta en presentarse fascinantes ante la comunidad
virtual, y para ello buscan todos los recursos para mostrarse atrayentes y de-
seados, causar deslumbramiento v realizar actos de seduccién. Es el ciudadano
de la sexduccién.

La ilusién del ciudadano de la alucinacién. Esta clase de ciudadano se caracteriza
por expresar una individualidad jactanciosa. En la red de Facebook, por ser un
canal publico, se presenta propicio para el engreimiento y la arrogancia del ser,
del tenery del saber. Pero las redes sociales dentro de una Iégica de delirio y de
alucinacién se establecen la ceguedad, el engafio y la obsesidn porque la reali-
dad virtual es una simulacién con varias oportunidades. Diferente a la realidad
literal que no admite simulaciones ni segundas oportunidades.

La ilusién del ciudadano del encantamiento. Este ciudadano se caracteriza por
expresar la individualidad de la levitacién debido a su narcisismo. Las personas
que utilizan la red de Facebook generan ciertos encantamientos para concertar
amistades, amores, negocios, favores, etc. Pero queda un gran interrogante:
{El'hechizo, conjuro o éxtasis que sienten los integrantes de la comunidad que
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integra el Facebook es por los contenidos que comunican o es por la plataforma
en sf? Esta aporfa se disuelve por un encantamiento mas profundo que la es-
tructura posibilita, la estructuracién de una individualidad hedonista, atemporal
y narcisista.

Conclusiones

Los escenarios de la posmodernidad y de Facebook estdn configurando ciu-
dadanfas emergentes y acentuando ciudadanias provenientes del siglo xx ca-
racterizadas por la individualizacién. En esta perspectiva habria que determinar
dichos perfiles en las nuevas generaciones de jovenes que nacieron en la tran-
sicion de los dos siglos.

La ciudadania de la reciclabilidad histdrica olvida los acontecimientos porque
no tienen conciencia de la importancia de la memoria de los hechos. Los he-
chos histéricos para las nuevas generaciones son susceptibles de olvidar y de
eliminar porque no significan nada para su individualidad. Paraddjicamente se
recuerdan los hitos histéricos espectaculares gracias a los medios de comuni-
cacién, porque los consideran dignos de ser publicitados. Estos ciudadanos son
atemporales, no tienen limites en disfrutar al méaximo el tiempo, son obsesivos
con el hedonismo infinito.

Estos ciudadanos que se ilusionan con disfrutar al méaximo el goce vy el entrete-
nimiento de igual forma son los ciudadanos que se desilusionan y se arrepien-
ten de sus acciones y actuaciones. Este remordimiento es consecuencia de la
emocionalidad de las actuaciones que se expresan con las decisiones cargadas
de sensibilidad y de afectividad. Este ciudadano del olvido y del arrepentimiento
también es el ciudadano de la fugacidad, porque sus relaciones son iguales a
sus conexiones, instantdneas y momentaneas, sin ningdn tipo de compromiso.
Estas personas observan el acontecer de la realidad de forma efimera, imper-
manente e inestable.

La ciudadania estética consumista esta centrada en la individualidad mercado-
céntrica que busca la simulacion estética desde los referentes de la conformidad
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o de la deformidad. Se presentan como los ciudadanos de la omnipresencia
porque son los legisladores y los reguladores de lo moral, de lo politico y de
lo religioso. Estas personas son controladoras y manipuladoras con los senti-
mientos, las emociones o las afectividades, que las buscan para profundizar su
individualidad. Este Gran Hermano maneja las redes sociales acogiendo los
estilos de vida de los actores, actrices, jugadores o personas de éxito.

Este ciudadano cuando no tiene la recepcién o los seguidores necesarios se
transforma en el ciudadano melancdlico que busca desesperadamente la auto-
afirmacién de su individualidad. Estas generaciones muestran una bipolaridad
en los estados de dnimo, que pasan de la alegria a la tristeza sin ninglin tipo de
explicacién y terminan culpando a la sociedad de su situacién. En la red con
un emoticdn puede cambiar su situacién personal. El ciudadano de la omni-
presencia y el ciudadano de la melancolia se presentan como el ciudadano de
la discontinuidad. Esta persona se caracteriza por emprender proyectos y no
terminarlos, no tiene planes a mediano ni largo plazo, sus actividades son de
corto plazo, todo le aburre. Quiere hacer muchas cosas y no hace ninguna.

La ciudadania de la aniquilacién de la realidad tiene una férrea estructura in-
dividual que observan la realidad desde los dispositivos de lo tecnoldgico y
de lo comunicativo. Son personas que le creen a las emisoras, a las peliculas,
a los mensajes del Internet; todos estos medios se han transformado en las
religiones posmodernas actuales. Se presentan como los ciudadanos de la fas-
cinacién, cuya individualidad estd centrada en la presuncién, en el deseo, en la
atracciéon y en la seduccion, imitando los estilos de ser de las mass media. Para
los ciudadanos de la alucinaciéon su individualidad gira en lo jactancioso, en el
engreimiento, en la arrogancia que les posibilita el ambiente virtual, como la
red de Facebook. El ciudadano de la fascinacidn y de la alucinacion se comporta
como el ciudadano del encantamiento que proyecta su hechizo hacia los demas
y para sf mismo, como efecto de su narcisismo que cuida de su imagen, de su
bienestar y de su comodidad.
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