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Formación Avanzada 
en Finanzas y Mercadeo

Dr. FRANCISCO NOGUERA ROCHA 
Economista Universidad De La Salle 

Director de Especializaciones de Finanzas y Mercadeo 
Universidad De La Salle.

a Universidad De La Salle, en acuerdo con la División de 
Formación Avanzada, ha adquirido un claro compromiso, 
adentrar los programas en Especialización en Gerencia 

Financiera y Gerencia de Mercadeo en un proceso de excelencia, no 
solo en la formación académica de especialistas en estas áreas, sino 
profesionales integrales con una impronta ética y fortalecidos en 
valores, dispuestos decididamente a servir a la sociedad.

Con ese compromiso se ha asumido 
con el Dr. Miguel Gómez Martínez, la 
dirección de los programas. Encauzar 
hacia la excelencia estas especializa- 
dones es un interesante compromiso, 
además de ser un reto, que si bien re
quiere de un enorme esfuerzo, no será 
excesivam ente difícil dada la gran 
cantidad de experiencia académica con

que contamos en los programas de pre
grados y posgrados en las áreas econó
micas y adm inistrativas. Podremos 
agregar que dentro de las fortalezas 
propias de la academia, las hermosas 
y amplias instalaciones locativas de la 
sede Chapinero, su bien dotada sala de 
informática y el recurso humano que 
trabaja en ellas.
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Sin embargo, para lograrlo será 
necesario definir nítidamente el norte 
y las etapas en que debemos dividir 
la ruta. Perseguir la excelencia en estos 
campos no puede reducirse a la mera 
in tegración  de una n ó m in a  de 
catedráticos integrada por los mejores 
p rofesion ales en las 
distintas áreas, como 
tampoco puede lim i
tarse a la aplicación de 
los m ejores m ecan is
mos de selección del 
potencial estudiantado.
Porque si bien estos 
mecanismos son abso
lutamente necesarios, y 
ya de alguna manera se 
han venido aplicando, 
no garantizan por si 
mismos y como únicas 
alternativas el mejor de 
los resultados finales.

Desde hace ya algu
nos años hemos venido 
pensando, que el peor 
de los males que aqueja 
a nuestro crecido siste
ma educativo ha sido el 
divorcio cada vez más 
notorio que se ha gesta
do entre el mundo em
presarial y productivo, 
como también en la esfera gubernativa 
de nuestra sociedad y los llamados 
centros académicos de preparación for
mal.

Este divorcio o ale jam iento  de 
ambientes y entornos, no es, hay que

decirlo, de ocurrencia exclusiva de 
nuestra sociedad y nuestro País. Peter 
Drucker en su visión premonitoria de 
lo que será el "Postcapitalismo", ha 
anunciado que la educación en dicha 
sociedad ya no será monopolio de los 
cen tros acad ém icos. M u chas em 

presas y "organizacio
nes" han iniciado ya la 
preparación de su pro
pio recu rso  hu m ano. 
Com o la hacen ya en 
Japón algunos sectores. 
Pero si bien podem os 
compartir con Drucker 
que así será en el futuro, 
hay que d iferenciarlo  
con lo que aquí ha veni
do ocu rrien d o  desde 
hace varios lustros, por 
falta de políticas y am
biente para un eficaz 
entendimiento entre la 
realidad cotidiana de las 
empresas y del estado 
con una gran cantidad 
de centros del pensa
miento y preparación.

Este hecho en Colom
bia es cada vez más noto
rio, se ve claramente re
flejado en los resultados 
de nuestros bachilleres 

clásicos o técnicos. También lo es en 
los resultados de algunos centros de 
educación superior.

Ahora bien, la culpa o más bien el 
origen de esta preocupante situación 
no es únicamente del sector educativo,

"Uno de los niales 
que aqueja 

a nuestro sistema 
educativo, 

ha sido 
el divorcio

cada vez más notorio 
entre el mundo 

empresarial 
y productivo, 

con los
Centros Académicos 

de preparación formal.

Que clase 
de preparación 

académ ica - in ves tiga ti va, 
le estamos 

dando a la fuerza 
laboral futura".
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si bien este a pesar del distanciamiento 
anotado no trabaja de la mano de 
aquellos sectores, si los imagina e inter
preta en forma relativamente acertada 
en la mayoría de casos. Diríase, que 
casi en una labor adivinatoria, supone 
e investiga con m ucho sentido de 
responsabilidad las necesidades de la 
sociedad.

La responsabilidad recae también 
en los sectores empresariales por no 
preocuparse perm anentem ente por 
formular sus necesidades. Pero sobre 
todo, este hecho nació de la miopía 
Estatal, quien ha carecido de políticas 
claras de largo plazo en materia de 
orientación del sector en mención. Y 
que se evidencia en la forma en que

n u estro s  G obiern os nom bran los 
Ministros de Educación, en la mayoría 
de casos como sim ples cuotas polí
ticas.

Por todo esto, volviendo al caso de 
nuestros programas deespecialización, 
estamos seguros de que solo podremos 
conseguir la EXCELENCIA, sumer
giendo nu estros program as, para 
decirlo de alguna forma, con el entorno 
social, empresarial y gubernamental. 
D ebem os atraer estos sectores a 
nuestra Universidad. O llevar nuestro 
claustro hasta ellos. Solo así garan
tizaremos un resultado final acorde con 
los requerimientos. Permitiremos que 
la educación sea el motor de nuestro 
desarrollo económico y social. ♦
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