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Análisis de la producción y mercadeo de esparrago en
Colombia

DRA. CLAUDIA CECILIA ARANGUREN JIMENEZ* 
DRA. NOHORA INES PEDRAZA NIÑO

OBJETIVOS

Objetivo general: Establecer las pautas necesarias para mejorar el cultivo 
del espárrago con el fin de contribuir a incrementar su producción y 
mejorar el mercadeo de manera eficiente.

Objetivos específicos: Presentar los requerimientos agronómicos del 
espárrago para lograr una óptima producción en el país.

Analizar el desarrollo actual de los factores de producción en el cultivo 
para ubicar su productividad como hortaliza en nuestro país.

Analizar globalmente el mercadeo con el fin de detectar los problemas 
que se presentan en la distribución al consumidor.

Tomando como referencia los objetivos anteriormente citados, analizar 
las ventajas y desventajas que puede presentar el cultivo para el agricultor 
colombiano.

JUSTIFICACION

La necesidad de un completo conocimiento nacional referente a la 
producción y el mercadeo del espárrago en el país hace justificable el 
análisis de los factores que más le afectan:

Desconocimiento por parte de los productores de las técnicas adecuadas 
para el manejo del cultivo.

Desconocimiento de los factores de producción.
Limitación de su mercado (producto costoso y de lujo).

* Tecnólogas en Administración Agropecuaria, Facultad de Administración Agropecua
ria, División de Ciencias Agropecuarias, Universidad de La Salle, Bogotá.
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LIMITACIONES

Escasa información técnica y teórica.
Datos estadísticos incompletos.
Información desactualizada.

METODOLOGIA

El trabajo desarrollado fue de tipo descriptivo con método inductivo 
de acuerdo con la información obtenida en las diferentes fuentes: investiga
ciones en entidades (ICA, Proexpo, DAÑE, etc.), diálogos con grandes 
productores y comerciantes, observaciones realizadas en lugares de cultivo 
(Agroindustrias de Colombia), en Jardín, Antioquia.

En el segundo capítulo se presenta un análisis global de las generalida
des del cultivo, ecología, variedades, sistemas de siembra, labores culturales 
y otros aspectos que se consideran de gran importancia para el conoci
miento de dicha hortaliza.

En el capítulo tres se realiza el análisis de mercadeo tanto nacional 
como internacional, ofertas, demandas, precios y generalidades de su 
comercialización haciendo énfasis en las épocas de demanda internacio
nal.

En el capítulo cuarto, se dan a conocer los costos de producción, entre 
los cuales la mano de obra juega un papel muy importante ya que el cultivo 
demanda frecuentemente gran cantidad de ésta.

En el quinto capítulo se analizan las perspectivas de la comercialización, 
productos nacionales e internacionales que generarían un gran desarrollo 
al sector agropecuario y reafirmarían mercados internacionales (Europa 
y Norteamérica).

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

De acuerdo con el análisis general sobre el cultivo del espárrago en 
Colombia, se observó que el país cuenta con todos los requisitos necesarios 
para la producción y el mercadeo de este producto a gran escala.

Se hace necesario la creación de proyectos nacionales que incentiven 
al productor y le garanticen el mercadeo del producto por medio de 
promociones y divulgación a fin de incrementar el número de oferentes y 
demandantes.

El cultivo da una óptima producción siempre y cuando esté ubicado 
en zonas aptas y se cumpla con todas las condiciones del proceso produc
tivo. Si el agricultor dispone del capital necesario o crédito para la instala
ción, adecuación y mantenimiento de la explotación por lo menos hasta
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el tercer año, ésta se hace rentable, pero si no dispone de capital para su 
inversión, no es aconsejable que lo cultive debido a que no se garantiza 
su rentabilidad bajo técnicas de manejo deficientes.

El espárrago es una hortaliza que pierde con gran facilidad sus propieda
des comestibles después de cosechado, pues se deshidrata, aumenta su 
cantidad de fibra, aumenta su acidez y cambia de color; esto sucede 
durante las 24 horas posteriores a la cosecha. El productor debe disponer 
de una planta procesadora dentro de la finca o cercana al cultivo, para 
evitar pérdidas o deterioro del producto poscosecha.

Con el análisis de producción y mercadeo del espárrago en Colombia, 
se puede concluir que es una buena alternativa para el agricultor, si éste 
conoce las técnicas de manejo y cuenta con el capital necesario para 
invertir en la plantación y en el procesamiento del producto.

La producción nacional obtiene excelentes precios en el mercado inter
nacional en épocas en que los países de alto consumo no tienen produc
ción. Esta producción se puede programar de tal forma que cuando los 
países europeos, especialmente, no tengan producción, Colombia exporte 
la hortaliza generando divisas al país.

Aunque los costos totales son elevados, la producción y ventas hacen 
que se recupere en su totalidad en el cuarto año, por ser una hortaliza 
exquisita, de lujo, con buena demanda internacional y de excelentes pre
cios en el mercado.
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